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Контент-маркетинг — лучшая тактика 
маркетолога поневоле. Застревающие в 
зубах рекламные предложения типа 

«купи один — и получи второй бесплатно» 
заменяются на практическое 

руководство, помогающее людям 
научиться делать что-то лучше.

Рохит Бхаргава
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Не очевидно. 
Как выявлять тренды 
раньше других 
 
Рохит Бхаргава 
Издательство МИФ
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1. Правдирование — опыт vs новости. 
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1. Правдирование — опыт vs новости. 
2. Контент для потребления с 

первого взгляда — средняя 
продолжительность концентрации 
внимания 8 секунд.
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1. Правдирование — опыт vs новости. 
2. Контент для потребления с 

первого взгляда — средняя 
продолжительность концентрации 
внимания 8 секунд. 

3. Человеческий режим — 
взаимодействие с людьми, а не с 
технологиями. 
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3 ключевые 
ошибки 
контент-
маркетинга



ВАРВАРА ЛЯЛЯГИНА
www.StartBlogUp.com

Ошибка #1 

контент-маркетинг — 
это не набор разрозненных 
элементов, а разговор с клиентом 
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Ошибка #2 

Нет выделенных ресурсов → 
нет регулярности и единства
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Ошибка #3 

Нет понимания клиента → 
тексты для коллег
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Как реализовать 
контент-стратегию  
в зависимости 
от типа вашего 
бизнеса
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Кто в ответе?

САМОСТОЯТЕЛЬНО РЕДАКТОР В ШТАТЕ 
(+КОМАНДА)
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КАКОЙ ФОРМАТ?

ЛИЧНЫЙ БРЕНД 
И СТОРИТЕЛЛИНГ ПОЛЕЗНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
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Внимание Интерес Связь Вовлечение

Читательница,  
бродящая 

по интернету

Клиент

Путь клиента
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1. внимание • Какая проблема есть у 
вашего клиента? 

• Какими словами и фразами 
он(а) говорит об этом (даже 
если только в своей голове)?  

• Что он(а) ищет в 
поисковиках? 
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Создавайте 
контент, 
который даёт 
ответы 
на вопросы

answerthepublic.com



ВАРВАРА ЛЯЛЯГИНА
www.StartBlogUp.com

Придумайте 
Заголовок, 
который 
привлекает 
внимание

seopressor.com/blog-title-generator
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Придумайте 
Заголовок, 
который 
привлекает 
внимание

coschedule.com/headline-analyzer
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Оптимизируйте 
сайт, чтобы он 
не потерялся на 
просторах 
интернета

yoast.com
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2. интерес • Как посетитель вашего сайта 
поймёт, что он оказался в 
правильном месте? 

• Что вы сделаете для того, 
чтобы не потерять интерес 
читателя? 

• Что ещё может быть 
интересно пользователю?  
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Дайте понять, 
что читатель в 
правильном 
месте

StartBlogUp.com
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Управляйте 
вниманием 
читателя

visual-storytelling.ru
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Затягивайте 
в свои сети

Related Posts for WordPressYARPP

YUZO Related PostsInline Related Posts



ВАРВАРА ЛЯЛЯГИНА
www.StartBlogUp.com

3. связь • Какую пользу может получить 
от вас пользователь? 

• Как пользователь может 
подписаться и 
взаимодействовать с вами в 
соцсетях? 

• Почему ему/ ей стоит 
подписаться на вашу 
рассылку?  
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Дайте 
читателю 
быструю 
пользу



ВАРВАРА ЛЯЛЯГИНА
www.StartBlogUp.com

Предложите 
оставаться  
на связи 
в соцсетях

• Ссылки на соцсети на 
сайдбаре и в подвале 

• Виджет ключевой соцсети 
• Предложение подписаться на 

странице «О себе» 
• Упоминание социальных 

сетей в контексте  
(с гиперссылкой!) 
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Предложите 
оставаться  
на связи 
в соцсетях

sumo.com

warfareplugins.com
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Возьмите 
адрес 
электронной 
почты 
для связи

StartBlogUp.com/convertkit *

* ссылка партнёрская
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convertful.comВозьмите 
адрес 
электронной 
почты 
для связи
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4. вовлечение • Где и как читатель может 
высказаться? 

• Как можно познакомиться 
с вами лучше?  

• Есть ли возможность 
взаимодействовать с вашим 
брендом офлайн? 
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Задавайте 
вопросы и 
предлагайте 
поделиться 
мнением

Discus.com
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Выходите  
в прямой эфир
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Встречайтесь 
в офлайне
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Рынок — это 
разговор.

The Cluetrain Manifesto
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startblogup.com/wordcampmsk 
презентация + 21 идея для продвижения блога
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info@startblogup.com  

facebook.com/startblogup  

@varyagina + @startblogup 

@startblogup 

Start Blog Up

СПАСИБО!
STARTBLOGUP.COM

mailto:info@startblogup.com

